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Entendiendo las

Redes sociales I.a mas famosa,

la primera

Microbloggin
Red social profesional

El complemento ala TV

Mas popular para
contenidos
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El rendimiento de nuestros contenidos,
se basa en:

Los Algoritmos de Instagram

Algoritmo de Feed e Historias

N _1!!!

e Informacion del post:

Tiempo que las personas pasan en el post

Comentarios

Me gusta

Guardados

Clics en la foto de perfil

e Informacion sobre la cuenta que lo
publico

e El historial de la persona
interactuando con una cuenta.
suras



Los Algoritmos de Instagram

Algoritmo de seccion Explorar

3.091 704
Publicaclones Seguidores  Seguidos
a il | Marketing para emprendedores irreverentes
wilo arncas y su comunicacion
. ating r \
O iendas y ligqu

Por qué hay que tratar de Para llegar a publicos
aparecer en Explorar? nuevos y ampliar audiencia

DATO:
PARA USAR EXPLORADOR COMO FUENTE

® & @ DE INSPIRACION




Los Algoritmos de Instagram

Algoritmo de Reels

—~

TRUCO PARA |

75.267
Cuentas alcanzadas

HISTORIAS QUE
NO CONOCIAS

2 7a5mi Que hay que evitar?

r CEl e Videos de baja calidad, pixelados
@ croviotn - sen K e Videos con marca de agua, por
L - ejemplo con logo de Tik Tok
@ Q O @

e Videos con temas politicos




Algoritmo de Linkedin

1.La publicacion se muestra a pequeiia porcion
de contactos de la cuenta

2.El algoritmo ve la tasa de participacion,
cantidad de recomendaciones y comentarios,
el comportamiento de las primeras 3 0 4 horas
determinara el alcance del post.

3.De acuerdo a esto, lo mostrara mas o dejara de
mostrarla.

Qué mas considera el algoritmo?

e Tamano red

e Usode #

e Legibilidad

e Las visualizaciones de ultimas
publicaciones

e Enlaces que llevan fuera de LinkedIn



Limites de Instagram

JElof - BN

LIKES: maximo de 100 me gustas por hora

COMENTARIOS: maximo 60 comentarios por hora

HISTORIAS: maximo de 100 historias cada 24 horas.

FOLLOW: hasta 200 cuentas por hora
UNFOLLOW: maximo de 200 cuentas por hora

SIGUIENDO: maximo de 7.500 cuentas
NOMBRE DE PERFIL.: 30 caracteres como maximo.
BIOGRAFIA: 150 caracteres

HASHTAGS: 30 hashtags



5 aspectos que no debes
olvidar sobre algoritmos

1 Preferir contenido visual de calidad

2 El Engagement temprano importa

3 Privilegiar frecuencia constante

4 Usar efectivamente los hashtags y etiquetas
5 Enfocarse en impulsar interacciones

significativas




5 aspectos que no debes
olvidar sobre algoritmos

1 Preferir contenido profesional relevante

g Valorizacion de interacciones de contactos
cercanos

3 Contenido de alto valor informativo

- Usar efectivamente los hashtags y menciones

5 Linkedin favorece contenido nativo




Diferencia entre cuenta
personal y profesional

Para quiéen?
Pertil privado

Analiticas

Publicidad

Perfil con
botones a
enlaces

Musica “real”

Instagram
Shopping

Personal

Personas en
general

v

Creador

Bloggers,
personajes
publicos,
creadores de
contenido.

S SSS

Empresa

Empresas

S SSKS



Tipos de Cuenta Q)

Para quién?

Informacion
CV

Analiticas

Promocion
contenido
Perfil con

botones a
enlaces

s 2)
4
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Persondl

Profesionales

v
v
v

Empresa

Empresas

v
v
v



Optimizar Perfil

NOMBRE
DESCRIPTIVO

Ideal incluir el sector o
una palabra clave que

describa lo que vendes.

EMOJIS DESCRIPTIVOS
Usa emojis o simbolos
para humanizar y hacer
mas atractiva la
biografia.

ENLACES
Puedes usar Linktree o

usar los enlaces
disponibles de IG.

fernandagil.me v ¢ @ =

468 6.273 1.074

publicaciones seguidores seguidos

Fernanda Gil | Marketing para emprendedores
@ fernandagil.me

¥ Ayudo a emprendedores desde mi pasion
@ Marketing en idioma peatén

@ Consultorias, cursos, mentorias y charla
W dadora de agencia @wilovmktg

Ver traduccion /

(f) subscribepage.io/YXggkN y 2 mas

Panel para profesionales

20 k cuentas alcanzadas en los ultimos 30 dias.

Editar Compartir perfil Contacto

(>

Redes @ Marketing life Lo que hago Clientes

Mi
HISTORIA

PERFIL CLICKEABLE
Si tienes otra cuenta,
agrégala con el @ para
acceder facilmente

LLAMADO A LA ACCION
Agrega llamada a la
accion para indicarle a la
audiencia qué quieres
que hagan.

PORTADAS HISTORIAS
DESTACADAS

Usa un disetio ad hoc a la
marca para las historias
destacadas, que hagan mas
atractivo el perfil.



Optimizar Pertil

Analizar foto de perfil

Foto de perfil
profesional,
mirando a
camara

Nombre <
completo

Palabras Clave
Usar los términos
por los que te
podrian encontrar,
de acuerdo alo que
haces y ofreces.

Fernanda (Fer) Gil Torrejon @

Fundadora de Wilov Marketing | Consultora marketing
para emprendedores | Mentora Startup Chile,
Netmentora, Mujeres Empresarias | Speaker |
Capacitaciones | Marketing estrategico |
Emprendimiento

Wilov Marketing - Universidad de Chile
Valparaiso, Regidn de Valparaiso, Chile

www.fernandagil.me

7824 seguidores - Mas de 500 contactos

D (o )
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Banner
Usar grafica
que apoyey
refuerce tu
area de
expertise y
contactos.

Sitio web
En caso de
aplicar

Estudios o
casa de
estudios
realizados

Extracto

Breve
descripcién de
quién eres,
que hacesy
para quiénes



Auditar tu cuenta
de Instagram

ESTETICA:
Colores, fotos

BIOGRAFIA

HISTORIAS
DESTACADAS

CONTENIDOS

1.419 125 mil 5.508

Publicaciones Seguidores Seguidos

KAFI BODY "' Exfoliantes café
Emprendedor

#® Tu piel de verano todo el afio @
@ 50.000+ playeras felices

£% Solo ingredientes naturales

& SIN microplastico

@ Envio GRATIS

& TIENDA &

kafibody.com

andre_valdesm, dj.nath.chile y 39 mas siguen esta cuenta
Ver traduccion

® Ver tienda

Siguiendo v Mensaje Correo v

eseu

BIENVENID... Hippie vibes Reviews Preguntas Aceite repa...

B & o B & &

< Estadisticas @

Ultimos 30 dias v 15 sep. - 14 oct.

Resumen de las estadisticas

Llegaste a un +142% mas de cuentas en comparacion
con 16 ago. - 14 sep.

Cuentas alcanzadas 75,2 mil >
+142%

Interacciones con el contenido 2118 S
+30,8%

Tu publico

Total de seguidores 2.006 S
+4,5%

Contenido que compartiste

9 publicaciones >

POR QUE HAY

QUE ESTAREN i

TODAS LAS QUE TIPO DE MARCA
DES ( oLl ESLATUYA? _

N




Post Simple

e Foto del producto final

e Frase inspiradora o frase
célebre

e Checklist

e Foto que cuente una
historia relacionada a lo
que vendes

e Paso a paso o evolucion de
producto que vendes




Carrusel

e Tips para solucion
relacionada con la marca

e Beneficios de producto /
Servicio

e Ideas de uso de producto/
Servicio

e Noticias relacionadas con
la marca

e Productos o servicios
destacados

molla.mills
Helsinki




Historias

e Cliente feliz

e Expectativas de nuevo
producto/ servicio

e Destacar a un fan

e Detras de escena, o proceso
de trabajo

* lanegramariaoficial 16h

et

il Aretha Franklin - Good Times »

@ pacla_maluje_baroday
Siuper top bella eartera
disefindn pura ﬂlmphn-m




Reels

e Hack o truco

e Funcionamiento de
producto / servicio

e Tips solucion relacionada
con producto o servicio

e Imagenes o video del
equipo

lanegramariaoficial | Seguir

Solo algunas unidades disponibles en

N lanegramariaoficial - Audio original

() Q ®
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Hashtags

Como elegirlos?

857

Hashtags tendencia
Por ejemplo:
#nuevoalgoritmo

Hashtags propios
Por ejemplo:
#marketingparatodos

Hashtag comunidad
Por ejemplo:
#emprendedoreschile

Hashtags que describen a tu target. Por
ejemplo:#mujeresemprendedoras
#emprendimientosonline

Hashtags generales que describen tu negocio,
producto o servicio. Por ejemplo: #marketingonline

#marketingparaemprendedores #marketing

(>

Descargar




Estrategia de Contenidos

A : A :
Establece tus objetivos Interactua y participa
2
5] 5] 6
L?' Establecer pilares de L?' : :
contenido Analiza y ajusta
= 3 — 7
Elige las plataformas Sé consistente y
adecuadas auténtico

=] 4
lf‘ Crea un plan de

contenido



Qué tipo de contenidos creo

me ayudardan para lograr mis
objetivose

Preguntas que tienes
que hacerte para T

¢ contenido necesita §

hacer un plan de E——
Contenidos Como ha sido el

impacto del

contenido que ya
he creado?

sura s



Pilares de contenido

1.- Por habilidades
¢Cuales son tus habilidades principales?

¢Cuales son los temas que mas dominas?

¢Cuales son los rubros en los que destacas?

¢Cuales son los temas que valora tu audiencia?

2.- De dolor
3 dolores principales de tu audiencia

Define soluciones a ese dolor de tu audiencia

3.- Pilar salsa secreta

Temas que te inspiran, cosas que disfrutabas
de nino, problemas que te encanta resolver,
temas sobre los que escuchas podcast o lees



Como construir tu

Calendario de Contenidos

Estrategia ganadora

/ Adaptar contenidos. 7

Que otros hayan creado y que puedan
adaptarse a tu marca.

l =\

b | Crear contenido propio

Siendo creativo y comunicando temas

Escuchar a tu comunidad
y planificar contenidos en base a sus
necesidades.

_| relacionados con tu marca.

Compartir contenidos
80% que le sirven a tu publico, y 20%
ofreciendo y mostrando lo que vendes.

'_I Responder y agradecer

— Siempre a cada comentario que te hace tu
comunidad.

/ Interactuar

Con otras cuentas, competidores, cuentas de
tu nicho, cuentas que admires.



Publicidad en Redes Sociales

‘E* Ev@ﬁwﬁs‘wls\pfra tu Empresra.

Watch on 3 YouTube




Publicidad en Redes Sociales

Objetivos de anuncios y campanas

de marca

@ Reconocimiento &"'& Interaccién
gg Ly

t_'l

Visitas al perfil de ~E conversiones
Instagram Q@
DD@

Trafico a sitio web @ Clientes potenciales



Meétricas

1. Analisis general

2. Analisis por post

e Cantidad de personas que vieron el
post (seguidores y no seguidores)

e Mejores publicaciones

e Alcance

e Interacciones

4 Estadisticas ©)

Ultimos 30 dias v 29 abr. - 28 may.

Resumen de las estadisticas

Total followers

Contenido que compartiste




Herramientas y Plataformas
Utiles para crear contenidos

Diseno

Banco oW
imagenes pixabay

Fotoy
video

Inspiracion
contenido

Asnwer the Public

Métri o0
etricas metricool NINJALTICS

S @ o

Chat GPT
A
Surd “--;

Descargar




NOS vemos pronto!
GRACIAS!

@fernandagil.me m Fernanda Gil Torrejon




No hay un patron para contenido perfecto
De que sirve viralizarse si llegas a un publico diferente al tuyo, sino puedes monetizar,

Vendio sin tener mas de 2 posts, sin tener disenada la consultoria

Crear confianza y credibilidad en el cliente ideal

Pilares de contenido: cuales son tus habilidades, que temas dominas, en que rubros te destacas
Pilares: habilidades, es dificil a veces cuando es una empresa

Hablar de lo que le interesa al cliente ideal, puede gue no te ayuden a vender, pero a posicionarte. y
con otro contenido o con publicidad, si logras la venta

Pilares de dolor, problema grande que no deja tranquilo a la audiencia: 3 dolores. Funciona cuando
va llevas tiempo vendiendo.

Pilar ingrediente secreto, asociar todo lo anterior con algo que te apasione

20 problemas de tu audiencia



